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Predstaveni projektu:

Na podzim lofiského roku zasihly vychodni Cechy, Moravu a Slezsko velké povodné, casto a7 devastacniho charakteru. Mezi
nejhlre postizené oblasti patfily i Jeseniky. Proto byl ve snaze opét ozivit cestovni ruch v regionu realizovan projekt zalozeny na
moznosti uplatnéni vouchert ve vybranych ubytovacich zafizenich v regionu. Tim méli byt do oblasti opét prilakani turisti a mélo
dojit k opétovnému nastartovani cestovniho ruchu v oblasti. Tento projekt vychazi ze zkusenosti z dotacniho programu béziciho v roce
2022 v souvislosti s pozarem v Ceském Svycarsku. Tak jako tehdy i zde bylo jednim z hlavnich zastfesujicich subjekt(i programu
Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR). Kromé néj se do rozvoje projektl zapojili také jednotlivé kraje — Moravskoslezsky
a Olomoucky. Podpora byla primarné zaméfena na oblast DMO Jeseniky, konkrétné na viechny obce nachazejici se v ORP Sumperk,
Jesenik, Krnov, Bruntal a Rymarov.

Prubéh realizace projektu:

Na podporu projektu bylo vyclenéno celkem 20 mil. K¢, kdy jednotlivé kraje - Olomoucky a Moravskoslezsky spolu hradily
polovinu z téchto financi, tedy 10 mil. K¢. Druhou polovinu z vynalozenych 20 milion(, tj. 10 mil. K&, poskytl stat prostrednictvim
Ministerstva pro mistni rozvoj. Projekt byl otevien vSem ubytovacim zafizenim, ktera splnila zakladni podminky predepsané pro
realizaci projektu. Do projektu se prihlasilo pres 400 ubytovacich zafizeni z Moravskoslezského a Olomouckého kraje, ktera méla
podle puvodniho odhadu MMR v ramci projektu zajistit az 66 666 novych prenocovani. Vzhledem k Uspéchu projektu na jare
letosniho roku, a to jak u ubytovatel(, tak u ubytovanych, bylo rozhodnuto o opakovani podpory projektu na podzim roku 2025.
Tato nova realizace projektu na podzim ma zacit od 18. srpna 2025 s cilem zvysit navstévnost Jeseniku v obdobi s obvykle nizsim
zajmem navstévnikl o pobyty v této destinaci.

Zari 2024 Listopad Prosinec Leden 2025 Leden az Srpen 2025
2024 2024 kvéten 2025
Povodné Priprava Registrace Aktivace Realizace Druhé kolo
(14.9.2024 projektu ubytovatel Vouchert projektu projektu
15.9.2024) (1.11.2024 - (od 16.12.2024) (od 2.1.2025) (2.1.2025 - (od 18.8.2025)
30.11.2024) 31.5.2025)
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Ubytovatelé:

Projekt byl otevien vSem ubytovacim zarizenim, ktera splfovala podminky predepsané v pravidlech projektu. Mezi né patfilo napfriklad
to, Ze se tyt ubytovaci projekty musely nachazet ve vymezenych ORP - Sumperk, Jesenik, Krnov, Bruntal a Rymarov. Dale musely
splhovat legislativni predpisy k poskytovani ubytovacich sluzeb, tedy mit povoleni k poskytovani ubytovacich sluzeb, a to ve formé
Zivnosti nebo provozovny. Kromé toho museli byt tito poskytovatelé ubytovani registrovani v ramci programu na oficialni webové
strance projektu. Maximalni vyse podpory na jedno ubytovaci zafizeni (jedno IC) byla stanovena na 150 000 Ké&. Finanéni pomoc
v rdmci voucheru byla vazana cisté jenom na ubytovaci vydaje ubytovatele, tedy pfimo na cenu za ubytovani. Po pfijezdu na ubytovani
uhradi ubytovani svou ¢ast pobytu a svym podpisem potvrdi prostifednictvim formulare od ubytovatele - vyactovani vyuziti slevy. Tento
formular pak slouzi jako podklad k proplaceni slevy ubytovateli.

Hosté:

Pro ziskani slevy na pobyt v Jesenikach bylo nejprve nutné rezervovat si ubytovani u registrovaného ubytovatele, ktery mél
uzavrenou smlouvu s organizaci Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu, z.s. Po dohodnuti podminek pobytu byla nasledné podana
Zzadost o vystaveni voucheru prostrednictvim online formulaFe. Tento voucher mohl byt vystaven az pro 5 osob, kdy pfi vice
osobach se jednalo o tzv. multivoucher. Kazdy Gcastnik mohl slevu Cerpat pouze jednou na jedno rodné cCislo a nebo v pfipadé cizincl
na cislo pasu. Po odeslani byla zddost dorucena ubytovateli, ktery mél 72 hodin na jeji potvrzeni. Pokud nebyla Zadost v tomto case
potvrzena, tak byla automaticky zamitnuta a bylo mozné si pozadat o novy voucher. Po potvrzeni voucheru si jej zajemce stahl nebo
vytiskl, kdy tento dokument pak slouzil jako doklad pro Cerpani slevy pfi nastupu na pobyt. Pobyty bylo mozné realizovat v obdobi
od 2. ledna do 31. kvétna 2025, pricemz minimalni délka pobytu byla 2 noci a maximalni 7 noci. Sleva na ubytovani jedné
osoby na noc predstavovala 300 K¢, tedy pri sedmidennim pobytu byla maximalni aplikovatelna sleva na jednu osobu 2 100 Kc¢.
Timto zplsobem mohla Ctyrélenna rodina na jeden multivoucher usetrit na ubytovani az 8 400 K¢. Po stazeni voucheru byl k dispozici
kratky dotaznik, jehoz vyplnéni bylo odménéno turistickou mapou Jesenik{. Zaroven bylo mozné ziskat dalsi slevy a vyhody aktivaci
YES karty. Po pfijezdu na misto byla uhrazena dohodnuta ¢ast ceny pobytu a podpisem bylo potvrzeno vyuziti slevy, coz slouzilo jako
podklad pro jeji proplaceni ubytovateli. Vzhledem k vysokému zajmu se zadosti o voucher velmi rychle vycerpaly.
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Predstaveni DMO Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu, z.s.

-— Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu (J-SCR) je certifikovana organizace destinacniho
esen ik managementu, které vzniklo v roce 1999 a jeho poslanim je podpora spolecného rozvoje

cestovniho ruchu na Gzemi turistické oblasti Jeseniky napfic kraji. V soucasné dobé ma
Sdruzeni 119 €lent. Hlavnim cilem organizace je sdruzovat cleny v oblasti cestovniho ruchu

SDRUZENT CESTOVNIHO RUCHU

Jiz od roku 1999 jsme destinaénim a chranit zajmy. V lednu roku 2019 obdrzelo Sdruzeni certifikaci organizaci destinacniho
managementem Jesenlku. managementu, tento certifikat jiz nékolikrat obhéjilo. Sdruzeni je drzitelem mnoha velmi
prestiznich ocenéni predevsim za své elektronické projekty.
Hdjime spole¢né z&jmy nasich ¢lenl aee@
v oblasti udrzitelného rozvoje cestovnino nature
ruchu v turistické destinaci Jeseniky.
Budujeme silnou znacku Jeseniky 0@6@ S S sz v ’ e Javornik
turistické oblasti bez krajskych hranic. ski s f s oo
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Prinasime finaneni prostfedky v rdmci
dotacnich projektd. food
Pomdhdame filmaflim natécet

v Jesenikdch prostfednictvim regiondini
filmové kanceldre Jeseniky Film Office. convention

Mohelnice
.

Mgr. Tomas Rak, MBA
feditel J-SCR film
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Analyza vyuziti vouchert Jeseniky
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Struktura host, kteri vyuzili voucher

S vyuzitim voucheru do oblasti celkové pfijelo 16 090 hostii. Muzi a Zeny byli zastoupeni témér rovnomérné, kdy Zen byl 51,2 %
a muzu 48,8 % z celkového poctu hostu. Jednou z klicovych skupin, které vyuzili k prijezdu do oblasti voucherd, byly rodiny s détmi.
Déti do 9 let se podilely na celkovém poctu hostl z 19,5 % a déti od 10 do 19 let z 14,9 %. Dalsi silné zastoupenou vékovou
skupinou tvorily osoby ve véku od 30 do 39 let (15,8 %) a predevsim osoby ve véku od 40 do 49 let (19,7 %). Zastoupeny ale byly
vSechny vékové skupiny.
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Odkud prijeli hosté, kteri vyuzili voucher

Na celkovém poctu hostd, ktefi pfijeli do oblasti s vyuzitim voucheru, se jednoznaéné nejvice podileli navstévnici z CR (98,3 %).
Z Polska prijelo 1,2 % hostli a ze Slovenska 0,4 % hostl. V jednotkach osob byli zastoupeni i hosté z dalSich zemi (Némecko,
Rakousko, Svycarsko, Madarsko, Bulharsko a Velk4 Britanie). V rdmci CR nabidky nejvice vyuzili hosté z domaciho
Moravskoslezského kraje (26,0 %). Vysoky pocet hostl prijel z Jihomoravského kraje (21,5 %) a druhého domaciho
Olomouckého kraje (15,9 %). Mezi hosty byli zastoupeni navstévnici ze viech 14 kraja CR.

Hosté dle zemé: Hosté z CR dle kraje:
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Kdy prijeli hoste, kteri vyuzili voucher

Nejvice hostu, ktefi prijeli do oblasti s vyuzitim voucheru, pfijelo v inoru, tedy v obdobi jarnich prazdnin, a v kvétnu, tedy v obdobi
s jiz péknym jarnim pocasim a moznosti vyuziti prodlouzenych vikendii v ndvaznosti na statni svatky 1. a 8. kvétna. Neprekvapivé
hosté nejvice prijizdéli pred vikendem, tedy ve ctvrtek (24,4 %), v patek (20,3 %) nebo prfimo v sobotu na vikend nebo tydenni

vvvvv

kapacit i v obvykle méné vytizené dny na zacatku tydne.
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Vyuziti voucheru a pocet prenocovani hostt

vvvvv

pobyt od ¢tvrtka do nedéle. Vysoky pocet hostl pfijel také na 2, 4 nebo 7 noci. Na 1 voucher nejcastéji prijely 2 nebo 4 osoby.
Jednalo se tedy pravdépodobné casto o pary, ¢tyiélenné rodiny nebo skupiny dvou part. Pocet prenocovani hostl vyuZivajicich
vouchery dosahl Urovné 66 497 prenocovani. Pokud budeme uvazovat, ze navstéva hostl na 2 noci odpovida 2,5 dnlim v oblasti, na
3 noci 3,5 dntim, atd., tak celkovy pocet dnli stravenych hosty v oblasti dosahuje Grovné 74 543 dnui.

Vouchery dle poctu noci: Vouchery dle poctu hostu:
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Ekonomické dopady vyplyvajici z realizace programu
Voucher Jeseniky
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Metodicky pristup — princip multiplikacniho efektu

Za ucelem vycisleni ekonomického dopadu vyplyvajiciho Grafické zobrazeni principu zohlednéni multiplikacniho efektu:
z navstévnosti Jesenikl hosty, ktefi vyuzili vouchery

v ramci programu Voucher Jeseniky, je nejprve nutné s ) ; )
identifikovat a vy¢islit spotfebu spojenou s jejich Navstévnost v navaznosti na program Voucher Jeseniky
navstévou Jesenikud. Ekonomicka spotreba (Utrata) je
primarnim vstupem do multiplika¢niho modelu, diky -
kterému je mozné komplexné vyhodnotit ekonomické D:'fl'uzi'ffi'
dopady a prinos pro verejné rozpocty. Y

» Ekonomicky dopad na zakladé spotreby spojené

L v p e o % e ——
s navstevnosti !evsenvl kd h(gst}/ vyuziva jicich vouchevry se e bdodavarel 1A e
projevuje v celé radé odvétvi narodniho hospodarstvi. RUCHU
Vyznam tohoto dopadu pro vefejné rozpocty je mozné Subdodavatel 1

kalkulovat pomoci analyzy odbeératelsko- Subdodavatel 18

dodavatelskych vztah( neboli multiplika¢niho modelu. :
1

» V analyze odbératelsko-dodavatelskych vztaht je H
zakladnim zdrojem celkova spotreba plynouci
z navstévnosti Jesenikl v souvislosti s programem
Voucher Jeseniky, tedy Utrata za nakoupené sluzby
a produkty — primarni trzby. Tyto vydaje se nasledné
rozdéluji mezi subdodavatele kupovanych sluzeb.
Model zohledruje rozélenéni pavodnich vydajd
navstévnika az do 10. urovné hierarchického modelu.
Do modelu vstupuji i externi aktéri jako dodavatelé
dopravy, energii, surovin apod. Suroviny

Subdodavatel 1X

Velkoobchod
Subdodavatel 2

Doprava

Subdodavatel X

= Ceny produktu a sluzeb i danové sazby vychazeji
z hodnot roku 2025.

Administrativa

economic KREIA f\
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Ukazatele popisujici ekonomické dopady a vycisleni spotreby

Jednotlivé ukazatele popisujici ekonomické dopady spolu souvisi. Ze spotreby, ktera je realizovana v navaznosti na navstévnost
Jeseniki v souvislosti s programem Voucher Jeseniky, vyplyvaji trzby v multiplikaci a z nich pFijmy pro vefejné rozpocty.

Iniciovana spotieba Trzby v multiplikaci PFijmy pro verejné rozpocty

V navaznosti na navstévnost
Jesenik{ hosty vyuzivajicimi
vouchery je iniciovana spotreba
nakupem produktl a vyuzivanim
sluzeb. Jedna se predevsim

o Utratu za ubytovani, gastronomii,
volnocasové aktivity a dalsi sluzby.

economic KREIA
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Ekonomicka spotreba je primarnim
vstupem do multiplika¢niho modelu,
diky kterému je mozné komplexné
vyhodnotit ekonomické dopady —
trzby v multiplikaci. Na zakladé
analyzy odbératelsko-dodavatelskych
vztah( Ize vycislit multiplikacni efekty
realizované v navaznosti na primarni
spotiebu navstévniky.

Vytvoreni pracovnich mist —
celkovy objem prace

Kromé pracovnich mist v cestovnim
ruchu jsou ovlivnéna i dalsi navazna
odvétvi. V navaznosti na ekonomické
dopady (trzby v multiplikaci) se
zvysuje objem prace v ramci celé
ekonomiky CR. Nejsou ovlivnény
pouze subjekty cestovniho ruchu ale

i ostatni ekonomické subjekty
pusobici v oblasti nebo dodavajici své
sluzby do oblasti.

Economic impacT v. 0. s., IC: 24838071

Prijmy pro verejné rozpocty jsou
kalkulovany na zakladé vypoctu
ekonomickych dopadi (trzeb

v multiplikaci) a za vyuziti danovych
sazeb za rok 2025 (DPH, dané z pfijmu
pravnickych osob, spotfebni danég,
poplatky za pobyt, dané z pfijmu
fyzickych osob a odvody socialniho

a zdravotniho pojisténi)

Investicni potencial

Vv havaznosti na cestovni ruch

Céast z trzeb v multiplikaci vyplyvajicich
z cestovniho ruchu tvofi ziskovou
marzi podnikajicich subjektl. Ti cast

z ni spotfebovavaji, ale vyznamna &ast
je vyuzita investicné do rozvoje jejich
aktivit a zkvalithovani sluzeb. Jedna se
jak o subjekty cestovniho ruchu, tak
ostatni podnikajici subjekty, které
dodavaji sluzby a zbozi v navaznosti
na spotiebu v ramci cestovniho ruchu.

i)
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Vycisleni odhadované spotreby realizované hosty s vouchery

Pfi vycisleni odhadované spotieby navstévnikii Jesenikdi, ktefi vyuzili nabidky v ramci programu Voucher Jeseniky, byly
vyuzity vsechny podkladové informace, které jsou predstaveny v ramci kapitoly Analyza vyuziti voucherd Jeseniky. Jedna se
predevsim o informace o:

» strukture ubytovacich zafizeni,

» strukture hostl podle véku, podle toho, odkud do Jeseniku prijely, a podle toho, v jak velké skupiné prijely,

» strukture pobytl podle jejich délky.

Na zakladé téchto informaci byly odhadnuty priimérné denni spotieby pro 4 skupiny hosti, kdy je vyssi spotieba predpokladana

u hostt, ktefi prijeli z vétsi vzdalenosti vzhledem k vyssim nakladim na dopravy, ale i predpokladanym vyssi prdmeérnych dennim

nakladdm za gastronomii, dopravu po regionu v ramci jejich pobytu a za dalsi sluzby v ramci jejich navstévy.

» Hosté z Moravskoslezského a Olomouckého kraje (41,2 % z celkového poctu host() - o¢ekdvana denni spotreba na primérné
Urovni cca 1 700 - 1 900 K.

= Hosté z dalsich moravskych kraji CR - Jihomoravsky a Zlinsky kraj (30,0 % z celkového po¢tu hostd) - ocekavana denni
spotreba na priimérné Urovni cca 1 800 - 2 100 K¢.

= Hosté z dalsich krajt CR - zbyvajicich 10 kraji CR (27,1 % z celkového poc¢tu host(l) - o¢ekavana denni spotfeba na priimérné
urovni cca 2 050 - 2 450 K¢.

» Hosté ze zahranici (1,7 % z celkového poctu hostll) - oCekavana denni spotreba na primeérné urovni cca 2 600 - 3 300 K¢.

Celkovy pocet dnii stravenych hosty, ktefi vyuzili nabidky v ramci programu Voucher Jeseniky, v oblasti dosahuje tirovné

74 543 dnu.

Odhadovana spotreba hostli

Odhadovana spotreba hostu Odhadovana spotieba host

Odhadovana spotreba hostu
z dalSich kraji CR

z dalSich moravskych krajd
CR

z Moravskoslezského

; . ze zahranici
a Olomouckého kraje

52,5 - 58,0 mil. K¢ 41,4 - 45,8 mil. K¢ 43,2 - 47,8 mil. K¢ 3,5 - 3,9 mil. K¢

Odhadovana spotieba iniciovana navstévnosti Jesenikd v souvislosti s programem Voucher Jeseniky
na urovni cca 140,7 - 155,5 mil. K¢

economic KREIA ) r\
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Ekonomické dopady vyplyvajici z programu Voucher Jeseniky

Iniciovana spotreba

fricum}
=
ooo

Spotreba spojena Spotreba spojend
s ubytovdnim s dopravou do a v
a gastronomii ramci oblasti

3

Spotreba za sluzby a zboZi v ndvaznosti na
ndvstévu Jesenik( hosty s vouchery

Trzby v multiplikaci

Analyza odbératelsko-
dodavatelskych vztah(

PFijmy pro verejné rozpocty

- =

e

—

~ /lﬂf_—
_— = g A,
TAX [

Prijmy pro verejné rozpocty na tizemi CR
(DPH, SPD, DPFO, DPPO, SP, ZP, atd.)

cca 140,7 - 155,5 mil. K¢

cca 265,9 - 293,9 mil. K¢

cca 57,7 - 63,8 mil. K¢

Spotreba iniciovana navstévnosti
Jeseniku v souvislosti s programem
Voucher Jeseniky

Trzby v multiplikaci vyplyvajici
z navstévnosti Jeseniki v souvislosti
s programem Voucher Jeseniky

Prijmy pro verejné rozpocty
z navstévnosti Jeseniki v souvislosti
s programem Voucher Jeseniky

eee Vytvorenipracovnich prilezitosti

Pracovni mista spojend se zvysenou ndvsteévnosti Jeseniku
a mista vznikajici v ddsledku iniciovanych ekonom. dopadt

cca 144 — 159 FTE

% Investi¢ni potencial v ndvaznosti na cestovni ruch

Cast trzeb v multiplikaci tvori ziskovou marZi ek. subjektq.
Ti cast z ni spotrebuji, ale vyznamna cast je reinvestovana.

Pocet pracovnich tivazkl v navaznosti na navstévnost Jeseniku
v souvislosti s programem Voucher Jeseniky

cca 12,6 - 14,0 mil. K¢

impact =

Investi¢ni potencial v navaznosti na navstévnost Jeseniku
v souvislosti s programem Voucher Jeseniky

Economic impacT v. 0. s., IC: 24838071

economic KREIA Poznamka: FTE - ekvivalent prepoctenych plnych rocnich pracovnich dvazkd) r\
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economic KREIA _
impact —
Poznamka:

Prdci na studii jsme zapocali v breznu a ukoncili v cervnu 2025. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zprdvy o jakékoliv dalsi uddlosti ci okolnosti.
V pribehu pripravy této studie jsme pouzivali primdrni i sekunddrni zdroje informaci. Primdrni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od zadavatele
studie. Sekunddrni sbér informaci cerpal prevdzné z CSU a webovych strdnek se zamértenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvddime v relevantni cdsti
dokumentu. V neposledni radé jsme vyuZili databdzi a zkusenosti odbornikt zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pripady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zaklade dostupnych informaci, abychom
byli schopni prezentovat vyslednd data. Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti ci zkresleni informaci zptisobené zdmérnym poskytnutim nepravdivych dat
zdrojovymi subjekty.



