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Jeseniky se rozkladaji na tfech krajich (Olomoucky, Moravskoslezsky a Pardubicky) to
mnohdy komplikuje jejich propagaci. Je pro Vas samoziejmé, Ze by mél a byt propagace
Jesenikd jednotna? Ajak moc jednotnd? Zakrouzkujte vase vybéry — mohou byt i vSechny

VYHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENi VOUCHERY 2025/1 17.02.2025
C. Otazka pocet %
Jak pfispéla moZnost ziskat podptrny voucher k VaSemu rozhodnuti navstivit Jeseniky? 1406
Byla to hlavni motivace, bez voucheru bych Jeseniky nenavstivil/a 231 16,43%
Vlyznamné prispéla, ale Jeseniky bych zvazoval/a i bez voucheru 790 56,19%
SpiSe prispéla, ale nebyla klicovym faktorem 275 19,56%
Neméla zadny vliv na mé rozhodnuti 99 7,04%
Jiny ddvod 11 0,78%
Jaky je hlavni diivod Vasi planované navstévy Jeseniki? 1403
Aktivni dovolena (turistika, cyklistika, horolezectvi) 393 28,01%
Zimni sporty (lyZovani, snowboarding, bézky) 370 26,37%
Relaxace a wellness (lazné, masaze, sauna) 149 10,62%
Pfilezitost stravit ¢as srodinou nebo prateli 241 17,18%
Objevovani pfirodnich kras (vodopady, jeskyné, vyhledy) 203 14,47%
Navstéva kulturnich nebo historickych pamatek 31 2,21%
Jiny dlivod 16 1,14%
Byli jste jiz nékdy v minulosti v Jesenikach? 1402
Ano, vicekrat (5 a vice navstév) 780 55,63%
Ano, opakovaneé (2-4 navstévy) 381 27,18%
Ano, jednou 178 12,70%
Ne, bude to moje prvni navstéva 63 4,49%
Pokud jste jiz Jeseniky navstivili, jak jste byli spokojeni? 1492
Velmi spokojen/a, vSe splnilo nebo pfekonalo ma oc¢ekavani 897 60,12%
SpiSe spokojen/a, ale nékteré véci mohly byt lepsi 496 33,24%
Neutralni, nemamvyrazné pozitivni ani negativni dojmy 99 6,64%
SpiSe nespokojen/a, bylo nékolik zklamani 0,00%
Velmi nespokojen/a, oCekavani nebyla splnéna 0,00%

jednotna propagace 24,72%

jednotny web 868 22,70%

jednotné socialni profily - Facebook, Instagram a dalsi 424 11,09%

jednotné tiskoviny - privodce, mapa, letaky, turistické noviny a dalsi 657 17,19%
jednotna prezentace naveletrzich a roadshow 279 7,30%

jednotné kampané a propagacni akce 420 10,99%

jednou komunikaci v médiich 230 6,02%




Jak prispéla mozZnost ziskat podpurny voucher kVasemu rozhodnuti navstivit Jeseniky?

Byla to hlavni motivace, bez voucheru bych Jeseniky nenavstivil/a 231 16,43%

1 Vlyznamneé prispéla, ale Jeseniky bych zvazoval/a i bez voucheru 790 56,19%
SpiSe prispéla, ale nebyla klicovym faktorem 275 19,56%

Neméla Zadny vliv na mé rozhodnuti 99 7,04%

Jiny ddvod 11 0,78%

Jak prispéla moznost ziskat podpuirny voucher k VaSemu rozhodnuti navstivit

Jeseniky?

JINY DOVOD

NEMELA ZADNY VLIV NAME ROZHODNUTI

SPISE PRISPELA, ALE NEBYLA KLICOVYM FAKTQREM

VYZNAMNE PRISPELA, ALE JESENIKY BYCH ZVAZOVAL/A | BEZ VOUCHERU

BYLA TO HLAYNI MOTIVACE, BEZ VOUCHERU BYCH JIESENIKY NENAYSTIVIL/A
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Jaky je hlavni divod Vasi planované ndvstévy Jesenik(l?

Aktivni dovolena (turistika, cyklistika, horolezectvi) 393 28,01%
Zimni sporty (lyZovani, snowboarding, bézky) 370 26,37%
5 Relaxace a wellness (lazné, masaze, sauna) 149 10,62%
' PrileZitost stravit Cas srodinou nebo prateli 241 17,18%
Objevovani pfirodnich kras (vodopady, jeskyné, vyhledy) 203 14,47%
Navstéva kulturnich nebo historickych pamatek 31 2,21%
Jiny davod 16 1,14%
Jaky je hlavni diivod Vasi planované navstévy Jeseniki?
JINY DOVOD E
NAVSTEVA KULTURNICH NEBRD HISTORICKYCH PAMATEK m
OBJEVOVANI PRIRODNICH KRAS (VODDPADY. JESKYNE, VYHLEDY) 14,47%

PRILEZITOST STRAVIT CAS S RODINOU NEBO PRATELI

17,18%

RELAXACE AWELLNESS (LAZNE, MASAZE, SAUNA)

ZIMNI SPORTY |LYZOVANI, SNOWEBDARDING, BEZKY)

26,37%

AKTIVNI DOVOLENA |TURISTIKA, CYKLISTIKA, HOROLEZECTVI) 28,01%
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Byli jste jiz nékdy v minulosti vJesenikach?

Ano, vicekrat (5 a vice navstev) 780 55,63%

Ano, opakované (2-4 navstévy) 381 27,18%

Ano, jednou 178 12,70%

Ne, bude to moje prvni navstéva 63 4,49%

Byli jste jiZ nékdy v minulosti v Jesenikach?
NE, BUDE TO MOJE PRYNI NAVSTEVA
AND_JEDNOU
ANO, OPAKOVANE {2-4 NAVSTEVY)
ANOQ, VICEKRAT (5 A VICE NAVSTEV)
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Pokud jste jiz Jeseniky navstivili, jak jste byli spokojeni?

Velmi spokojen/a, vSe splnilo nebo prekonalo ma ocekavani 897 60,12%
4 SpisSe spokojen/a, ale nékteré véci mohly byt lepsi 496 33,24%
' Neutralni, nemamvyrazné pozitivni ani negativni dojmy 99 6,64%
SpisSe nespokojen/a, bylo nékolik zklamani 0 0,00%
Velmi nespokojen/a, ocekavani nebyla splnéna 0 0,00%
Pokud jste jiZ Jeseniky navstivili, jak jste byli spokojeni?
VELMI NESPOKOJEN/A, DCEKAVANI NEBYLA SPLNENA
SPISE NESPOKOJEN/A, BYLO NEKOLIK ZKLAMANI
NEUTRALNI, NEMAM VYRAZNE POZITIVNI ANI NEGATIVNI DOJMY
SPISE SPOKCIEN/A, ALE NEKTERE VECI MOHLY BYT LEPSI
VELMI SPOKOJEN/A, YSE SPLNILO NEBO PREKONALO MA OCEKAVANI
0,00% 10.00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70.00%




Jeseniky se rozkladaji na tfech krajich (Olomoucky, Moravskoslezsky a Pardubicky) to

mnohdy komplikuje jejich propagaci. Je pro Vas samoziejmé, Ze by mél a byt propagace
Jesenikd jednotna? Ajak moc jednotna? Zakrouzkujte vase vybéry — mohou byt i vSechny

jednotna propagace 945 24,72%

5. jednotny web 868 22,70%
jednotné socialni profily - Facebook, Instagram a dalsi 424 11,09%

jednotné tiskoviny - privodce, mapa, letdky, turistické noviny a dalsi 657 17,19%

jednotnd prezentace naveletrzich a roadshow 279 7,30%

jednotné kampané a propagacni akce 420 10,99%

jednou komunikaci v médiich 230 6,02%

Jeseniky se rozkladaji na trech krajich (Olomoucky, Moravskoslezsky a Pardubicky)
to mnohdy komplikuje jejich propagaci. Je pro Vas samoziejmé, ze by mél a byt
propagace Jeseniku jednotna? A jak moc jednotna? Zakrouzkujte vase vybéry -

mohou byt i vSechny

JEDNOU KOMUNIKAC!V MEDIICH 6,02%
JEDNOTNE KAMPANE A PROPAGACN| AKCE 10,99%
JEDNOTNA PREZENTACE NA VELETRZICH A ROADSHOW 7,30%
JEDNOTNE TISKOVINY - PROVODCE, MAPA, LETAKY, TURISTICKE NOVINY A DALS 17,19%
IEDNOTNE SOCIALNI PROFILY - FACEBQOK, INSTAGRAM & DALS 11,08%
JEDNOTNY WEB 22,70%
JEDNOTNA PROPAGACE 24,72%
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