Nazev produktu

CYKLOTURISTIKA

Claim

Na kole od pohodovych rovinek po vysokohorsky adrenalin

PFinos / obsah produktu

» Reflektuje sougasny trend, kdy nejdynamictéji rostouci sou€asti aktivniho turismu je cyklistika, resp. cykloturistika.

» Stavi na vyjime¢nych predpokladech Olomouckého kraje pro rozvoj cykloturistiky. Vzhledem ke své rozmanitosti riznych
terénd muze nabidnout pestrou $kalu cyklistickych komunikaci (od nenaro¢nych kolem vodnich tok( az po adrenalinové
trasy).

» Umozniuje poznavani regionu s vyuzitim dopravy Setrné k Zivotnimu prostredi.

» Dovede navstévniky i k neobjevenym mistlim, ktera netrpi na tzv. "overtourism" a jsou motorovou dopravou tézko

dostupné.

» Bude stale vice tézit z koncepéniho pfistupu Olomouckého kraje, systematického rozvoje infrastruktury na zakladé
Koncepce rozvoje cyklistické dopravy v Olomouckém kraji z roku 2018 a &innosti krajského cyklokoordinatora.

» Podnécuje rozvoj dal$ich forem cestovniho ruchu, napf. gastroturistiky a poznavaci turistiky.

» ZvySeni navstévnosti (doby pobytu) a zvyseni prijma (ddvod zlstat v Olomouckém kraji).

» ZvySeni hodnoty znacky Olomouckého kraje prostfednictvim budovani image regionu, ktery je pfipraveny na moderni

formy cestovniho ruchu.

» Podpora podnikatelskych subjekt( v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch.

Podkategorie

Cilové trhy

Cilové skupiny

Marketingové nastroje

» Pohodova

Ceska republika
Slovensko

Kategorie 45+ (prazdna hnizda)
Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let)
Rodiny s détmi

Seniofi (60+)

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IGlyes_jeseniky
YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy

fam a press tripy

eventy

» Dalkova

Ceska republika
Slovensko
Polsko

Kategorie 45+ (prazdna hnizda)
Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let)
Seniofi 60+

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IG/yes_jeseniky
YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované velet

» Terénni MTB

Ceska republika
Slovensko
Polsko

Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let)
Kategorie 45+

Rodiny s détmi

Seniofi 60+

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IG/yes_jeseniky
YT//JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy

fam a press tripy

eventy
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» Terénni bike trail

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IG/yes_jeseniky
YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy

fam a press tripy

eventy

Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let)
Kategorie 45+

Rodiny s détmi

Seniofi 60+

Ceska republika
Slovensko
Polsko

Komponenty / skladba produktu

Mezinarodni dalkové cyklotrasy: EuroVelo 4: Trasa stfedni Evropou: Roscoff — Kyjev; EuroVelo 9: Trasa Balt — Jadran:
Gdarisk — Pula

Narodni dalkové cyklotrasy: Moravska stezka €. 4, Cyklotrasa €. 5, Cyklostezka Becva €. 50
Regionalni a mistni cyklotrasy

Dalsi: Cyklistické okruhy YES-cyklo v Jeseniku;

Tématické: ¢arodéjnicka, Ochutnej Moravu na kole, atd.

Arealy pro terénni cyklistiku: Rychlebské stezky; Lipovské stezky; Na Cisafskou boudu; Bike park Kouty; Po hfebeni
Rychlebskych hor; Bike Park Olomouc a dalsi.

Vize rozvoje - celkové

» Souvisla sit sluzeb v destinaci (ptjéovny véetné CD, nabijecky elektokol, servisy, parkovaci zafizeni, stojany u MHD,
uschovny aj.)

» Je zajiSténa prima dostupnost nejdulezitéjSich cill v regionu systémem bezpecnych propojeni.

» Fungujici intermodalita propojenim cyklistické a vefejné dopravy.

» Rozvoj souvislych Usekl cyklostezek, a to zejména podél Moravy, Becvy, Desné a Bystfice.

» Zpfistupnéni Gzemi kraje navstévnikim ze sousednich regiond Ceské republiky a

také zahrani¢nim navstévnikim, zejména z Polska a ze Slovenska zrealizovanim

prislusnych strategickych sméra.

Vize rozvoje - marketingové

» Podora certifikace kvality sluzeb Cyklisté vitani.

» Zmapovani sluZeb pro cyklisty v destinaci (ptjéovny véetné CD, nabije¢ky elektokol, servisy, parkovaci zafizeni, stojany
u MHD, uschovny aj.) a zajisténi informacniho servisu pro turisty.

» Propagovat existujici moznosti propojenim cyklistické a vefejné dopravy.

» Vytvoreni novych cykloproduktl s celokrajskym a nadregionalnim presahem: vytofeni produktu Moravska stezka.
»Podpora tvorby tématickych cyklotras (napf. kulinafské, poznavaci, apod.) a jejich nasledna propagace.

» ZvySeni zajmu o dlouhodobéjsi pobyty v regionu vytvorenim produkt s doporu¢enymi

vicedennimi tématickymi trasami pro specifické cilové skupiny — seniory, rodiny s détmi, in-line bruslafe, MTB cyklisty, atd.

Komunikaéni témata - hodnota pro
navstévnika

»CCR Olomouckého kraje

»Stfedni Morava - SCR

»Jeseniky - SCR

»Krajsky cyklokoordinator
Spoluprace na stanoveni a rozvoji »Mountainbikova Asociace (CEMBA)
produktu »CzechTourism

»Mikroregiony a MAS

»Majitelé bike park( a treild
»Poskytovatelé sluzeb

» Na kole za neobjevenymi misty.

» Bud fit! Sedni na kolo a projed se
Olomouckym krajem.

» Rovinaty terén i adrenalinové parky.
» Navaznost na koncept Cesko jede.
» Propojeni na narodni a mezinarodni
dalkové cyklotrasy.

Marketingova studie cestovniho ruchu Olomouckého kraje na obdobi 2021 - 2024




Nazev produktu

POZNAVACI TURISTIKA

Claim

Cesty za poznanim

PFinos / obsah produktu

» V Ceské republice ma kulturné-poznavaci cestovni ruch dlouhou tradici, zarover je zde velka konkurence.

» Zamérfeni pfedev§im na poznavani historie, kultury, tradic a zvyku.

» Tato forma cestovniho ruchu je velmi riznoroda, ma vyznamny vychovné vzdélavaci podtext a pfispiva k rozsifeni
kulturné spole¢enského rozhledu obyvatelstva.

» Zakladem jsou sakralni i svétské stavebni a architektonické pamatky, umélecka dila, technické pamatky, pfirodni
zajimavosti, spolecenské udalosti (festivaly, slavnosti).

» Z hlediska regionalniho rozloZeni se kulturné-historické predpoklady koncentruji spiSe do turistické oblasti Stfedni
Morava, turisticka oblast Jeseniky ma vyssi potencial v oblasti pfirodnich zajimavosti.

» Vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi jsou také technické pamatky, z nich nékteré jsou zapsany rovnéz na seznam
kulturniho dédictvi CR. Mezi nejnavstévovanéj$i technické pamatky nejen Olomouckého kraje patii Prederpavaci
elektrarna Dlouhé Strané.

Podkategorie

Cilové trhy Cilové skupiny Marketingové nastroje

Kulturni pamatky a akce

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism

Ceska republika YouTube - Olomoucky kraj Tourism

Slovensko ) )
www.strednimorava-tourism.cz
Polsko FB/CentralMoravia
Némecko Kategorie 45+ (prazdna hnizda) X
N oL s IG/centralmoravia
Rakousko Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) L .
) s www.navstivtejeseniky.cz
Rusko Rodiny s détmi s -
& < - FB/navstivtejeseniky.cz
Spanélsko Seniofi (60+) . )
- IGlyes_jeseniky
Italie . .
o YT/JesenikyTourism
Jizni Korea ) N
X online kampané
Cina

specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy

Cirkevni pamatky

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism

Ceska republika ) )
www.strednimorava-tourism.cz

slgl\s/EgSko FB/CentralMoravia

Némecko Kategorie 45+ (prazdna hnizda) IG/centralmoravia
Rodiny s détmi www.navstivtejeseniky.cz

Rakousko - N :

& - Seniofi (60+) FB/navstivtejeseniky.cz

Spanélsko X N

ltalie IGlyes_jeseniky

YT/JesenikyTourism
online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy

Technické pamatky a zajimavosti

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism
www.strednimorava-tourism.cz

Ceska republika FB/CentralMoravia

Rakousko Kategorie 45+ (prazdna hnizda) .

L il o IG/centralmoravia
Slovensko Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) L .

) Y www.navstivtejeseniky.cz
Polsko Rodiny s détmi FB/navstivtejeseniky.cz
Némecko Seniofi (60+) ! Y-

IG/yes_jeseniky
YT/JesenikyTourism
online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy




Pfirodni zajimavosti

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism

Ceska republika ) )
www.strednimorava-tourism.cz

Slovensko .
Polsko Kategorie 45+ (prazdna hnizda) FB/CentraIMorayla
- A oL s IG/centralmoravia
Némecko Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) L .
. o www.havstivtejeseniky.cz
Rakousko Rodiny s détmi . -
L FB/navstivtejeseniky.cz
Rusko Seniofi (60+) . N
Spandlsko IGlyes_jeseniky
Itglie YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy

Komponenty / skladba produktu

Existence pamatky UNESCO a celkové vyznamny turisticky, kulturnéhistoricky potencial mésta Olomouce jako barokniho
skvostu Moravy.

Turisticka oblast Stfedni Morava: 11 Narodnich kulturnich pamatek, 17 méstskych a vesnickych pamatkovych rezervaci a
z6n a 15 hrad(, zamku nebo zficenin.Turisticka oblast Jeseniky: 4 Narodni kulturni pamatky, 12 méstskych a vesnickych
pamatkovych rezervaci a zén a 11 hrad(, zamk nebo zficenin. Podle informaci Asociace muzei a galerii CR je na uzemi
kraje evidovano 43 muzei a galerii.

Cirkevni turismus - vyznamny turisticky potencial mésta v oblasti cirkevnich pamatek - Arcibiskupsky palac, Arcidiecézni
muzeum, poutni misto Svaty Kopecek, kaple sv. Jana Sarkandra a jeho pfibéh, chramy a kostely.

Prirodni atraktivity: 2 CHKO Jeseniky a Litovelské Pomoravi, pfirodni rezavace a nau¢né stezky, jeskyné a propast, ZOO
Olomouc.

Technické pamatky: pevnosti,zlatorudné mlyny, vétrné a vodni mlyny, Ruéni papirna Velké Losiny, nejnavstévovanéjsi
technicka pamatka PreCerpavaci vodni elektrarna Dlouhé Strané.

Vize rozvoje - celkové

» Podpora rozvoje stavajicich turistickych cilt a podpora tvorby novych atraktivit (napf. tematicka muzea s inrteraktivnimi
prvky)

» Podpora inovativnich postupl a zplsobu prezentace pamatek a atraktivit - poznavani formou zazitku, interaktivné,
zabavnou formou.

» Spoluprace v ramci evropskych projektt, Eerpani a vyména zkusenosti.

» Podpora rozvoje poutnich stezek.

Vize rozvoje - marketingové

» Propojeni s ORC - prezentace ORC jako nejlep$iho nastroje pro poznani kraje.

» Vybrat "TOP" za jednotlivé podkategorie poznavaciho turismu a ty propagovat - budovat image kraje jako mista, kde
jsou vysoce atraktivni turistické cile.

» Propagace méné znamych mist Olomouckého kraje.

» Vytvareni nadregionalnich produktl a jejich podpora - napf. dédictvi olomouckych biskupt (Olomouc - Kroméfiz).

» Propagace poutnich stezek.

» Nalézt prisec¢ik mezi jednotlivymi typy turismu a propojit je napf. znamou osobnosti, rodakem, umélcem (napf. Manes,
Komensky), s akcemi a nehmotnym kulturnim dédictvim (napf. Advent a Vanoce, Velikonoce), s histrickym obdobim nebo
pfibéhem, s poveésti.

» Cilené pracovat s kulturné - vzdélavacim podtextem Poznavaciho turismu - na zakladé potfeb SVP - projektd vyjit vsttic
jak Skolam, tak i jednotlivym subjettim.

» Prace s Genius Loci daného mista - vyuZzit potencialu, ktery nabizi.

Komunikaéni témata - hodnota pro
navstévnika

»CCR Olomouckého kraje
»Stfedni Morava - SCR
»Jeseniky - SCR
»CzechTourism
»Mikroregiony a MAS
»Poskytovatelé sluzeb
»Turistické cile

»Turisticka informacni centra

» Kulturné spole¢ensky rozhled.
» Radost z poznani historie a kultury.
» Objevovani novych mist.

Spoluprace na stanoveni a rozvoji
produktu




Nazev produktu

LAZENSTVi A WELLNESS

Claim

Cesty za zdravim a pohodou

PFinos / obsah produktu

» Rozvoj lazeristvi a wellness je v souladu s trendem zdravého a aktivniho Zivotniho stylu a prodluzovanim prameérné délky

Zivota lidi.

» Vyrovnava sezonnost cestovniho ruchu, Ize jej provozovat celoro¢né.
» Zajem ob¢anu cizich statu o ziskani kvalifikovanéjsi nebo dostupnéjsi zdravotni péce.

» Zajem zahrani¢nich turistd o ndvazné vyuziti sluzeb poznavaciho a kulturniho cestovniho ruchu.
» Dlouholet historie a tradice lazefistvi v CR.

» Motivem je také odpocinek, regenerace, prevence a rekreace.
» Olomoucky kraj patfi na druhé misto v ramci Ceské republiky hned po Karlovarském kraiji z hlediska celkové lazkové

lazeriské kapacity.

» Vyhodou kraje je, Ze lazefiska mista jsou na jeho Gzemi rovhomérné situovana v obou turistickych oblastech.
» Tradi€ni léCebné lazenistvi pfedstavuje jeden z nosnych produktd kraje.
» V kraji je vyhlaSeno nékolik ochrannych pasem pfirodnich zdroju a zdroju mineralnich vod.

» Atraktivnim turistickym cilem v oblasti wellness a wellbeingu jsou také aquaparky.

» Rozvoj lazeristvi souvisi s fadou dalSich odvétvi, jako je napfiklad doprava, technicka a obéanska vybavenost, jejich
vzhled, Cistota anebo moznosti traveni volného ¢asu, které rozvoj cestovniho ruchu a lazeristvi umozniuji.

Podkategorie

Cilové trhy

Cilové skupiny

Marketingové nastroje

Lécebné pobyty

Ceska republika
Slovensko
Polsko
Némecko
Rakousko
Rusko

Kategorie 45+ (prazdna hnizda)
Rodiny s détmi
Seniofi (60+)

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IGl/yes_jeseniky
YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy

eventy

Wellness pobyty

Ceska republika
Slovensko
Polsko
Némecko
Rakousko
Rusko

Kategorie 45+ (prazdna hnizda)
Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let)
Rodiny s détmi

Seniofi (60+)

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism
www.strednimorava-tourism.cz
FB/CentralMoravia
IG/centralmoravia
www.navstivtejeseniky.cz
FB/navstivtejeseniky.cz
IG/yes_jeseniky
YT//JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy

fam a press tripy

eventy




Komponenty / skladba produktu

Olomoucky kraj disponuje celkem 6 mésty se statutem lazeriského mista a v ramci celé Ceské republiky se tak fadi na
prvni misto.

Statut lazeriského mista tak v kraji maji Velké Losiny, Bludov, Jesenik, Lipova — Lazné, Slatinice, Teplice nad Be¢vou

Celkem 8 lazni

+ Lazné Slatinice — Ié¢ba pohybového a obéhového Ustroji, nervovych, koznich a onkologickych nemoci

+ Lazné Teplice nad Beévou — vyznamné misto rekondi¢nich pobytl i IéEby obéhového a pohybového Ustroji

+ Lazné Bochor - lé¢ba nemoci pohybového Ustroji a revmatickych onemocnéni

+ Lazné Skalka — lé¢ba pohybového Ustroji, chorob revmatického charakteru a koznich chorob

+ Priessnitzovy lé¢ebné lazné Jesenik — IéEba hornich a dolnich cest dychacich, potizi krevniho obéhu, nervové soustavy
a vegetativniho nervstva

* Lazné Dolni Lipova — lé¢ba koznich onemocnéni, metabolickych a endokrinnich chorob, obezity dospélych, déti i
dorostu

+ Lazné Bludov — |é¢ba obezity a pohybového aparatu

+ Termalni lazné Velké Losiny — Ié¢ba neurologickych, pohybovych a koznich onemocnéni, obéhovych onemocnéni,
onkologickych onemocnéni v remisi a civilizaénich chorob

Komplexni nabidku v oblasti aquaparkd predstavuje Aquapark Olomouc a Therme park Losiny. Nabidka je doplnéna
nékolika mensimi aquaparky Sumperku, Perové, Mohelnici nebo v Hranicich.

V kraji je vyhlaeno nékolik ochrannych pasem pfirodnich zdroju a zdroju mineralnich vod, kterymi jsou Brodek u Prerova,
Ondrasov u Moravského Berouna, Skalka u Prostéjova, Domasov, Sedm Dvorli nebo Horni Mosténice - zdroj Hanacké
kyselky.

Vize rozvoje - celkové

» Sluzby v lazeristvi a wellness v souladu s modernimi trendy (Eco-fit resort, medical fitness, programy zbavuji stresového
stylu, "vlastni odpovédnost za zdravi“, harmonie téla a duse aj.)

» Programy, zamérené napf. na vyuku a praktické doporuceni, jak béhem celého Zivota propojit aktivni zdravy Zivotni styl,
sport a vyzivu, ziskat spravné zvyky a tim zvysit kvalitu Zivota.

Vize rozvoje- marketingové

» Posileni image Olomouckého kraje jako regionu lazenstvi (Olomoucky kraj=lazni raj)

» Komplexni produkt cestovniho ruchu, do néhoz jsou zapojeny i dal$i zajimavé sluzby, napf. poznavaci, kulturni,
gastronomické, sportovni a wellnessové.

» Propojeni s produktem ORC.

Komunikaéni témata - hodnota pro
navstévnika

»CCR Olomouckého kraje

» Nejen pro nemocné, ale také jako »Stfedni Morava - SCR

prevence. »Jeseniky - SCR

» Podpora zdravého a aktivniho »Svaz lé&ebnych lazni Ceské republiky

< . Spoluprace na stanoveni a rozvoji :
Zivotniho stylu. polup ) »CzechTourism

» Setrny k Zivotnimu prostredi. RlEctit »Poskytovatelé sluzeb
» Potfeba zpomalit, elimonovat stres a »Lazenska mista
pecovat o duSevni zdravi. »Turistické cile

»Turisticka informacni centra




Nazev produktu

GASTRONOMIE A TRADICE

Claim

Gastrotoulky Olomouckym krajem,
Ochutnej Olomoucky kraj

PFinos / obsah produktu

Gastroturistika/gastronomie

» Gastroturistika propojuje dvé nejoblibenéjsi volno€asové aktivity — cestovani a kulinarské zazitky.

» Uroveri mistni gastronomie ovliviiuje celkovy dojem z pobytu a dovolené v destinaci.

» Zprostfedkovava autentické tradiéni lokalni speciality, které jsou nejvyhledavanéj$imi gastronomickymi lakadly regionu -
vazba na tradice.

» Je zdrojem zazZitk(i — zazZitkova gastronomie, tematické gastro festivaly, kurzy vareni, organizované prohlidky a fizené
degustace ve vyrobnich podnicich.

» RozSifuje a pfirozené navazuje na ostatni kategorie turismu v destinaci (cykloturistika, lazeristvi a wellness, poznavaci a
kulturni turismus, kongresovy turismus).

» Ma potencial aktivné reflektovat rostouci vyznam zdravého Zivotniho stylu a rliznych styli stravovani

» Laka Siroké spektrum navstévniku

» ZvySuje hodnotu znacky Olomouckého kraje prostfednictvim budovani image regionu, ktery je pfipraveny na moderni
formy cestovniho ruchu.

» Podpora podnikatelskych subjektt v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch.

Tradice a folklor

» Stavi na jedine€ném nehmotném kulturnim dédictvi regionu, pracuje s Geniem Loci, autenticitou, posiluje patriotismus,
kofeny, ucta k predkam,

» Zahrnuje typické prvky: kroj, nafeci, mistni zvyky a obyceje spojené s uréitym obdobim roku (masopust, pochovavani
basy, Velikonoce, stavéni majek, hody, dozinky, advent a Vanoce), udalosti (zabijacky, Hanacka svatba, Jizda kralu) a
dal$i mistni zvyky,

» Je asto spojena s gastronomii - tradi¢ni mistni speciality a recepty, vyrobni postupy - regionani produkty: Hana,
Moravska Brana, Jeseniky, gastronomicka muzea.

» Je pro ni specificka jedine€na architektura, ktera vytvari chatrakterisrticky raz krajiny.

» Ucta ke krajing, predkiim a tradicim je vyznamnym predpokladem pro udrzitelny rozvoj

» Roz$ifuje a pfirozené navazuje na nabidku ostatnich forem turismu v destinaci (cykloturistika, poznavaci a kulturni
turismus).

» Nabizi moznosti roz$ifeni sluzeb venkovské turistiky (agroturistika, ekoturistika, hipoturistika, ...).

Podkategorie

Cilové trhy Cilové skupiny Marketingové nastroje

Gastroturistika/gastronomie

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj tourism

Ceska republika www.strednimorava-tourism.cz
Slovensko Kategorie 45+ (prazdna hnizda) FB/CentralMoravia

Polsko Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) IG/centralmoravia

Némecko Rodiny s détmi www.navstivtejeseniky.cz
Rakousko Seniofi (60+) FB/navstivtejeseniky.cz

Italie Kongresovy turista - MICE IGlyes_jeseniky

Spanélisko YT//JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy

Tradice a folklor

www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
IG/olomoucky_kraj_tourism
YouTube - Olomoucky kraj Tourism

Ceska republika www.strednimorava-tourism.cz
Slovensko Kategorie 45+(prazdné hnizda) FB/CentraIMorayla
Polsko Lo Sila: IG/centralmoravia
< Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) L .
Némecko . e www.navstivtejeseniky.cz
Rodiny s détmi s i
Rakousko - FB/navstivtejeseniky.cz
. Seniofi (60+) X N
Italie IGlyes_jeseniky
Spanélisko YT/JesenikyTourism

online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy




Komponenty / skladba produktu

Gastroturistika/gastronomie

Ochutnejte Moravu na kole

Ochutnejte Hanou/Jeseniky

Garden Food Festival

Muzeum Olomouckych tvaruzkl v Losticich
Slavnosti hudby a tvartzkd Pod Lostickym nebem
Hanacké pivni slavnosti

Nejvétsi ¢esky pivni festival v Olomouci BeerFest
Certifikované restaurace Czech Specials

Tradice a folklor

Hanacké skanzeny a expozice (Pfikazy, Cholina, stala expozice Od kolébky do hrobu ve VMO, Narodopis Hané a Zahofiv
Muzeu Komenského v Prerové)

Zvyky a tradice zapsané na Seznam nemateridlnich statku tradiéni lidové kultury Olomouckého kraje:Jizda kralt Doloplazy,
Velikonoéni slavnosti Mati¢ek a Jeziskovych Mati¢ek na Hané, Tradi¢ni Ié¢ebné procedury a odkaz V. Priessnitze

Festival Lidovy rok Velka Bystfice

Vize rozvoje - celkové

» Systematicka podpora mistnich vyrobcu, péstitelt, podnikateld v gastronomii.
» Incentivni programy s netradi¢nimi gastronomickymi zazitky.
» Vysoka kvalita sluzeb

» Podporovat aktivity spojené s prezentaci nehmotného kulturniho dédictvi kraje a rovnéz podpofit aktivity na jejich
uchovani a pfipadné ozZiveni.
» Podpora cetifikace regionalnich produktd

Vize rozvoje- marketingové

»Vytvorit tématické nabidky/produkty: napf. putovani za syrem, legandarni moravské/hanacké/jesenické likérky), pivni
stezky
» Vytvoreni ucelené nabidky gastronomickych specialit kraje - syry, pivo, likéry, kolace, sirupy, ¢okolada.

» Pracovat s image Hané - vyuziti hanactiny
» Vytvofeni ucelené nabidky tradic a folkloru v regionu - zpracovat i formou napf. tematické stezky
cilena propagace regionalnich produktt

Komunikaéni témata - hodnota pro
navstévnika

» Poznani tradic a historie a mistni
gastronomie.

» Objevovani lokalnich farem,
mostaren, likérek, Cokoladoven,
mlékaren.

» Inspirace, lokalni recepty, suroviny,
chuté a postupy.

» Pokrm z lokalnich surovin = zdravé,
Setrné k pfirodé, podpora mistnich
komunit.

»CCR Olomouckého kraje
»Stfedni Morava - SCR
»Jeseniky - SCR
»CzechTourism
»Mikroregiony a MAS
»Poskytovatelé sluzeb
»Vyrobci lokalnich specialit
»Turistické cile

»Turisticka informacni centra

Spoluprace na stanoveni a rozvoji
produktu




Nazev produktu

OLOMOUC REGION CARD (ORC)

Claim

Turisticka karta, se kterou usetfite!

PFinos / obsah produktu

» Projekt slevové karty od r. 2004.

» Turisticka karta je pfedevsim nastrojem propagace, neslouzi primarné k tvorbé zisku.

» Spole€ny, vykonny vstupni systém pro navstévniky regionu, balicky sluzeb (lepSi postaveni na trhu, zvySeni poptavky).
» Diky karté mGzou navstévnici vyuzivat vyhody v Olomouckém kraji.

» Slevovy systém ma za cil ziskat pfedev§im nové navstévniky a motivovat je k opakované navstévé.

» Jedna se také o nastroj na fizeni cestovniho ruchu a ziskavani marketingovych dat.

» Slevovy systém je kombinovany se subjekty, které nabizeji VSTUPY ZDARMA (hrady, zdmky, muzea, pamatky,
minigolf, botanické zahrada, sbirkové skleniky a MHD v Olomouci) nebo SLEVY od 5-50 % (hotely, restaurace,
sportovisté, bazény a dalsi sluzby v cestovnim ruchu).

» V soucasné dobé je v projektu zapojeno pfiblizné 60 prodejcll a vice nez 180 partner(i poskytujici vstupy na své atrakce
zdarma nebo se slevou.

» Zdarma méstska hromadna doprava v Olomouci a v mésté Jeseniku.

» Zdarma 100 strankova tisténa publikace.

» Sleva na jizdenku vlakem s Ceskymi drahami.

Podkategorie Cilové trhy Cilové skupiny Marketingové nastroje
Tisténa publikace
www.olomoucregioncard.cz
www.kartaok.cz
www.ok-tourism.cz
FB/Olomoucky.kraj.tourism
Ceska republika IG/olomoucky_kraj_tourism
Slovensko Kategorie 45+ (prézdné hnizda) YouTube - Qlomoucky kraj Tourism
Polsko Y ot s www.strednimorava-tourism.cz
- Aktivni, cool a pozitkafi (18 — 34 let) .
. Némecko . o FB/CentralMoravia
» nejsou Rodiny s détmi .
Rakousko - IG/centralmoravia
Seniofi (60+) L .
Rusko Konaresovy turista - MICE www.navstivtejeseniky.cz
Spanélsko 9 4 FB/navstivtejeseniky.cz

Italie IGlyes_jeseniky
YT/JesenikyTourism
online kampané
specializované veletrhy
fam a press tripy
eventy

Komponenty / skladba produktu

Produkt nabizi karty s platnosti 48 hod. nebo 5 dni, které Ize uplatnit u pfislusnych subjektl zapojenych do projektu.
K obéma typtm karty (s kratSi i del$i platnosti) byla vytvofena také détska varianta — déti mohou kartu vyuzivat do
dovrseni 15 let.

Co navstivit: hrady a zamky, muzea, sport, relax a ldzné, zoologické zahrady, pfirodni zajimavosti, stravovani, ubytovani,
rizné

Vylety: Pro radost détem, Za pravymi poklady, Pohodovy vikend, Po stopach ¢asu, Zabavny vikend, Za objevy, Vlakem
za zazitky Olomouckého kraje.

Vlakové jizdenky €D: Celodenni jizdenka po Olomouckém kraji se slevou 15%, Skupinova vikendova jizdenka po
Olomouckém kraj se slevou 15%.

Vize rozvoje

» Pfevedeni soucasného systému evidence Olomouc region Card na digitalizovany systém, ktery bude méné ¢asové
naro¢ny a umozni i dalSi rozvoj systému.

» Aktivni vyuzivani dat pro marketingové fizeni destinace.

» Zvysit povédomi turistd o ORC jako idedlnim nastroji poznavaciho turismu.

» Interni certifikace sluzeb.

»Iniciovat vyuziti ORC jako specialni karty pro segment poznavaci turistiky, lazeristvi, pro G€astniky MICE a organizatory
eventd.

» Aktivizovat poskytovatele ubytovacich sluzeb, aby ORC vyuzivali pro tvorbu specialnich bali¢ka.

Komunikaéni témata - hodnota pro
navstévnika

»CCR Olomouckého kraje
»Stfedni Morava - SCR
»Jeseniky - SCR
»CzechTourism
»Mikroregiony a MAS
»Poskytovatelé sluzeb
»Turistické cile

»PFepravci autobusové a vlakové
dopravy v ramci IDSOK
»Ceské drahy, MHD
»Turisticka informacni centra

» S kartou poznas cely Olomoucky kraj
a jesté usetfis.

» Karta pIna vyhod.

» S kartou cestuje$ bez starosti.

» ORC jedine¢ny pravodce Spoluprace na stanoveni a rozvoji
Olomouckym krajem. produktu

» Pravodce regionem, dopliikové
sluzby, pohodli pfi planovani navstévy.
» Vztah se zakazniky, a Iépe se o
navstévnika postarat.







